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Resumo 

 As agências de checagem de informações são as grandes apostas para o combate às 

notícias falsas, facilmente propagadas na internet. Em ano eleitoral, as principais “fake 

News” analisadas pelos portais envolvem política, entretanto, o discurso científico ainda 

é recorrente nestas agências, mesmo com frequência menor. Deste modo, esta pesquisa 

busca compreender as estratégias de divulgação científica das agências de Fact 

Checking e Jornalismo Investigativo Lupa (Vinculada à revista Piauí), Aos Fatos 

(vinculada à agência Apública), É ou não É (vinculada ao portal G1) e Truco no 

Congresso, no período dos últimos 6 meses (visto que a regularidade das checagens 

envolvendo ciência é baixa). A pesquisa, ainda em fase inicial, também relaciona os 

resultados às teorias de divulgação científica, e verifica se os portais exercem, de fato, a 

divulgação científica corretamente. Até o momento, foram feitos levantamento sobre a 

regularidade sobre os temas científicos e tecnológicos nos portais, e a classificação de 

alguns aspectos avaliados como fontes, planejamento gráfico, tipo de linguagem, 

interatividade, estratégias e discursos de divulgação científica através de análise 

funcionalista de conteúdo.  
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